
LA régie du ciblage
à la Réunion

#DIGITAL



Une nouvelle solution de ciblage

GÉOGRAPHIQUE CONTEXTUEL DÉMOGRAPHIQUE TEMPOREL RECIBLAGE PRÉDICTIF

#CIBLAGEPREDICTIF inédit à la Réunion



NOUVEAUTÉ ARP :

Le ciblage PRÉDICTIF avec 



Qui est             ?          

1ÈRE SOLUTION DE CIBLAGE EN EUROPE

146
clients

60M
de prédictions mensuelles

30
pays



Quelles sont les références de              ?          



Que souhaitez vous ?

IDENTIFIER ATTEINDRE



Comment identifier et atteindre

JE SUIS LA CIBLE

cette cible ? 



La réponse NUGGAD : Le ciblage PRÉDICTIF

0

50

100

Couverture sur cible

HOMME, ENTRE 25 ET 35 ANS

REVENUS ÉLEVÉS



Rubriques

(mesuré)

site.fr/politique 1 fois

site.fr/sport 3 fois

site.fr/economie 0 fois

site.fr/societe 2 fois

Comment ça marche ?

ÉTAPE 1 : ANALYSE DE LA NAVIGATION ET RECUEIL D’INFORMATIONS PAR QUESTIONNAIRES

Pierre

Démographie
(Questionnaires)

Sexe 1

Age 3

Intérêts produits
(Questionnaires)

Produits de beauté 2

Crédits 0

Sexe = 1  HOMME 

Age = 3  35 à 44 ANS

2  EN AFFINITÉ

0  PAS INTÉRESSÉ



Comment ça marche ?

ÉTAPE 2 : EXTRAPOLATION DE JUMEAUX STATISTIQUES

Rubriques

(mesuré)

site.fr/politique 1 fois

site.fr/sport 3 fois

site.fr/economie 0 fois

site.fr/societe 2 fois

Pierre Paul

1 fois

3 fois

0 fois

2 fois

Démographie
(Questionnaires)

Sexe 1

Age 3

Intérêts produits
(Questionnaires)

Produits de beauté 2

Crédits 0

1

3

2

0

Sexe = 1  HOMME 

Age = 3  35 à 44 ANS

2  EN AFFINITÉ

0  PAS INTÉRESSÉ

NAVIGATION IDENTIQUE

Profils démo & 

intérêts produits 

IDENTIQUES



NOTRE OFFRE

DE CIBLAGE PRÉDICTIF



Le périmètre de l’offre



3 types de segments

COMPORTEMENTAUX SOCIO DÉMO INTÉRÊT & AFFINITÉ



Notre offre de ciblage prédictif comportemental

INTENTIONNISTES AUTO

ÉPARGNANTS & INVESTISSEURS LUXURY SHOPPERS

INTENTIONNISTES DÉMÉNAGEMENT

GAMERSTECHNOPHILES

AMATEURS DE VOYAGES

DISCOUNT SHOPPERS

ÉCOLOS

AMATEURS D’ACTU PEOPLE

AMATEURS DE SPORT & FITNESSAMATEURS DE MODE

FAMILLES AVEC JEUNES ENFANTS RESPONSABLES DES ACHATS AMATEURS DE NOURRITURE SAINE

1 segment à choisir parmi ces propositions :

Sous réserve de disponibilité



Notre offre de ciblage prédictif

2 segments max. à choisir parmi ces propositions :

Sous réserve de disponibilité

sociodémo/centres d’intérêt/affinités

ÂGE

REVENU PERSONNEL REVENU DU FOYER

SEXE

ENFANT AU SEIN DU 

FOYER
TAILLE DU FOYER

RESPONSABLE DU 

FOYER

CATÉGORIE SOCIO 

PRO

PRINCIPALE SOURCE 

DE REVENU DU FOYER

LOGEMENT

NIVEAU D’ÉTUDE

BEAUTÉ & SOIN

APPAREILS 

ÉLECTRONIQUES

VOYAGES & VOITURES

LIFESTYLE & LOISIRS

FINANCE

MAISON &JARDIN

E-COMMERCE 

& PLACE DE MARCHÉ

DIVERTISSEMENT

ACTUALITÉS



Notre offre de ciblage prédictif sur mesure

2 segments max.
à choisir parmi les critères sociodémo/centres d’intérêt/affinité

Sous réserve de disponibilité

1 segment
à choisir parmi les critères comportementaux



HOMME 

JÉRÔME

25 ans

Sportif



Une précision de ciblage améliorée

EXEMPLE : Campagne ciblée pour l’Oréal sur les hommes de 20-39 ans

+168%
DE COUVERTURE SUR CIBLE

VS CAMPAGNE EN CIBLAGE CONTEXTUEL

Source : ZenithOptimedia



MERCI & À BIENTÔT CHEZ ARP !

#DIGITAL #CIBLAGEPREDICTIF


