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Internet a la Réunion
#DIGITAL
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Internet a la Reunion, un media de masse

767

des Réunionnais de 15 ans et plus
se sont connectés
au moins une fois par mois en 2016

57%

des Réunionnais de 15 ans et plus . .
se sont connectés 490 000 Reunionnais

au moins une fois par mois en 2013

Soit plus de

Soit plus de

36 6 000 Réunionnais

Effectif total 2013 : 643 000 personnes
Effectif fotal 2016 : 645 000 personnes “,,e

Source : IPSOS Ol — WEBTRACK 272017 sur les Réunionnais gés de 15 ans et +



Internet, dans le top3 des media préférés des Réunionnais

LE PREFERE

LE + DIVERTISSANT POUR REGARDER DE LA PUBLICITE

24%

22%
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Les meilleurs pour se divertir / Les + divertissants
Indiquez les media/supports qui correspond(ent) a I'affirmation

Sur quel media/support préférez-vous le + regarder de la publicité ?

Cochezles cases correspondantes (en premier, en second, en troisieme)

Source : Pigé! - étude sur la Perception, la Consommation des media et la Publicité a la Réunion i ‘!gufﬂne §
Supports : TV, Radio, Presse, Affichage, Internet sur ordinateur, internet sur smartphone / Media : Tous les supports sauf prospectus
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Les internautes Réunionnais sont tres bien équipés

en écrans humeériques

O O

9% 96% 95% 71% 64% | 94% 84% 68% 45% 36%

Source : étude IAB Médiamétrie — La vidéo en France 2016 - Pratiques et enjeux

#LAREUNION plus équipée que la métropole
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La video, le contenu d’avenir

tfres bien percu par les Réunionnais

567

des internautes Réunionnais
déclarent
regarder de + en + de vidéos

53%

des internautes Réunionnais déclarent
que la vidéo est I'avenir
d’internet et des applications

A




Les Réunionnais, videovores multiecrans

ORDINATEUR SMARTPHONE

76% 59%

des internautes Réunionnais équipés des internautes Réunionnais équipés
déclarent regarder des vidéos déclarent regarder des vidéos
sur ordinateur au moins une fois par mois sur smartphone au moins une fois par mois

¢y

TABLETTE

427,

des internautes Réunionnais équipés
déclarent regarder des vidéos
sur tablette au moins une fois par mois

Métropole : Ordinateur = 57%, Smartphone = 34%, Tablette = 32%

Source : étude IAB Médiamétrie — La vidéo en France 2016 — Pratiques et enjeux

Q : A quelle fréquence regardez vous des vidéos ou programme TV sur les équipements suivants... - % total Une ou plusieurs fois par jour / par semaine / par mois




] Sur ordinateur, Films/Actu/Séries

T
ORDINATEUR

sont les + consommes

Moins de 35 ans Plus de 35 ans

|
Films 62% Actualités/Informations
Actualités/Informations 48% 6 4% Films

m 46% Clips musicaux/Concerts/Danse 55% Clips musicaux/Concerts/Danse

Clips musicaux/Concerts/Danse 44%

55%
51%

Films

| 62%
| 48% | 84%
| 46% | 55%
% | 46%
| 3% 4%
=2 | 3%
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46% Vidéos tutorielles

Vidéos humoristiques / Sketches

Séries

Vidéos tutorielles 36% Bandes annonces 44%

Vidéos humoristiques / Sketches 33% Animations / Dessins animés 36% Documentaires

Documentaires 32% 35% Vidéos personnelles

Actualités/Informations

y1yA

Bandes annonces 27% Vidéos tutorielles 35% Vidéos humoristiques / Sketches

18%

Vidéos personnelles 1.5/4 Documentaires 29% Bandes annonces

16%

Animations / Dessins animés 15% Vidéos personnelles 24% Animations / Dessins animés

15%

Vidéos sur le sport 17% Vidéos sur le sport 24% Vidéos éducatives

Vidéos éducatives 15% 22% Vidéos sur le sport 13%

Jeux / divertissements télévisés

Jeux / divertissements télévisés Jeux / divertissements télévisés 11%
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14% ‘ Vidéos éducatives 14%

“ﬂ&

ordinateur, quels types de contenus regardez vous parmi les suivants — Base : intfernautes Réunionnais qui regardent de la vidéo sur ordinateur - % de citation



Sur smartphone, Actu/Clips/Tuto

SMARTPHONE

Actualités/Informations

Clips musicaux/Concerts/Danse

35%
30%
30%
27%

Vidéos tutorielles

Vidéos personnelles

Vidéos humoristiques / Sketches

Bandes annonces

22%

Films

19%

Documentaires

Séries

Vidéos sur le sport

17%
14%

Animations / Dessins animés

Jeux / divertissements télévisés

Vidéos éducatives

13%

1%
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sont les + consommes

Moins de 35 ans

Clips musicaux/Concerts/Danse

Actualités/Informations

Vidéos humoristiques / Sketches
Vidéos tutorielles
Bandes annonces
Vidéos personnelles
Films
 seres |
Vidéos sur le sport
Documentaires
Animations / Dessins animés
Jeux / divertissements télévisés

| Vidéos éducatives

63%
38%

38%
37%
37%
32%
28%
25%
20%
18%
18%
1%

10%

Q : Sur smartphone, quels types de contenus regardez vous parmi les suivants — Base : Base : intfernautes Réunionnais qui regardent de la vidéo sur

artphone - % de citation

Plus de 35 ans

Actualités/Informations

Clips musicaux/Concerts/Danse

Vidéos tutorielles

Vidéos personnelles

Vidéos humoristiques / Sketches

Bandes annonces
Documentaires

Films

Jeux / divertissements télévisés

Vidéos sur le sport

Animations / Dessins animés

Vidéos éducatives

62%
41%
33%
29%
24%
20%

19%
17%
12%
10%

10%
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61%

des internautes Réunionnais considerent
la publicité normale sil'accés au
contenu vidéo est gratuit

#LAPUBLICITEVIDEO acceptée par les Réunionnais




Apres avoir vu une publicité sur internet...

¥ B

637%  56%

des internautes Réunionnais des internautes Réunionnais
ont envie d'acheter achetent reellement

Source : étude PIGE! - Perception, la Consommation des media et la Publicité & la Réunion — SEPTEMBRE 2016

Q1 : Avez-vous envie d'acheter un produit ou un service aprés avoir vu une publicité sur...
Q2 : Achetez vous vraiment un produit ou un service d'une marque apres avoir vu une publicité sur...




En particulier la publicité vidéo...

66%

des infernautes Réunionnais des infernautes Réunionnais
considerent la vidéo intéressante considerent la vidéo intéressante
pour découvrir de nouveaux produits, pour obtenir des informations
services et marques sur les produits, services et marques

#LAPUBLICITEVIDEO, vecteur d’'actes d’'achat
Ao




La publicité vidéo doit étre...

® 43% 25% 22%

ORDINATEUR des citations des citations des citations
des citations des citations des citations

=) 39% 14% 9%

TELEVISION des citations des citations des citations

PUB
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L'instream video

Retrouvez toutes vos
Chaines ! Regardez
maintenant

PREROLL 1 ] PREROLL 2 = CONTENU [=d MIDROLL 1 | MIDROLL 2 = CONTENU [=d MIDROLL 1 § MIDROLL 2 = CONTENU
Q0
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L'Habillage vidéo
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'OFFREZ-VOUS UNE'VRAIE PARENTHES
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SERIES ET FICTIONS SUR ANTENNE REUNION
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Thomas
Cook

La solution
Envoi SMS PRO

' professionnel Simple
rapide. Envoi garanti !




La préhome/interstitiel vidéo

Acceder au site LINFO.RE

NOUVELLEDS 3
LE STYLE COMME LIGNE DE CONDUITE




Le footer expand vidéo




Le rectangle expand vidéo

LA REUNION OCEAN INDIEN FRANCE MONDE SPORTS LE MAG VIDEOS | METEC
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Jeux olympiques 2016 :
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Deux jours apeés Je coup d'envol des Jeux olympiques de Rio qui ont débuee
dredi, des défadl I ont ¢té observées aupres des sportifs
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Le grand angle vidéo

Inde : un homme meurt en regardant un film d’horreur et son corps
disparait

UNFORE - et o 0 20154 16nd

Un homme a succombe & ube crise cardiaque en regardant un M dhorreut, Sob
corps a mysténicusement disparu avant qu'un médecin Jégiste n'ait pu Vexaminer.
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Le masthead video

L.NFO RE LA REUNION | OCEAN INDIEN FRANCE MONDE SPORTS LEMAG VIDEOS METEC
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Didier Robert interpelle Ericka Bareigts sur la continuité territoriale
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Les tarifs des emplacements/formats vidéo

INNIIN N

MAJORATION DE 20%

Preroll : 23 € CPM

sur le tarif du format de base
Midroll : 20 € CPM

Tarifs base 15 secondes
Majoration de 3% par seconde supplémentaire
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A bientét en vidéo !
DIGITAL




